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Outubro Rosa

Na década de 1990, nasce o movimento conhecido como 

Outubro Rosa. A iniciativa visa estimular a participação da 
população no controle do câncer de mama.

A data é celebrada com o objetivo de compartilhar 

informações sobre o câncer de mama, promover a 

conscientização sobre a doença, proporcionar maior 

acesso aos serviços de diagnóstico e de tratamento 

e contribuir para a redução da taxa de mortalidade.



Chubb no Outubro Rosa

Nós entendemos que o período é uma grande oportunidade para a 
Chubb realizar uma ação de marketing visando 2 objetivos principais:

Branding é Performance!

Performance: todas as iniciativas propostas tem como foco a geração leads 

para trabalharmos em nossos canais de comunicação, principalmente na 

criação de novas audiências para as campanhas no ambiente digital;

Branding: todas marcas que desejam participar do Outubro Rosa precisam 

entender que não é aconselhável aproveitar o período com a realização 

de ações explicitamente comerciais. Este tipo de prática é conhecida 

como “Pink Money” e poderá não ser bem recebida pelo público. 



#1

Campanha
Sou+ Forte Agora



Campanha Sou+ Forte Agora

 Com o objetivo de unificar as iniciativas 

de marketing em torno de um tema 

central que destaque a atuação da 

Chubb no Outubro Rosa, usaremos o 

mote principal Sou+ Forte Agora para 

toda comunicação que for realizada 

no meio digital e nas ativações de 

marketing propostas nos próximos slides;

 A proposta é criar uma corrente de 

“força” contra a doença.



#2

Corrida e Caminhada
M5K McDonald’s



Corrida e Caminhada M5K

Número de participantes (previsão):

 Em 2017, foram mais de 27 mil participantes inscritas;

 A previsão para 2018, é que o número total seja bem próximo de 30 mil participantes.

Locais:

• Belo Horizonte, BH

• Brasília, DF

• Recife, PE

• Rio de Janeiro, RJ

• São Paulo, SP
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Data:

• 21 de Outubro (Domingo)



Corrida e Caminhada M5K

Cota de Patrocínio - Apoio

Valor: R$ 35 mil

 Inclusão do logotipo da empresa em destaque como Cota Apoio nos materiais 
de divulgação do evento (postagens nas Mídias Sociais do McDonald’s, E-mails 
Marketing para base com mais de 1.5 milhão de usuários ativos e backdrop para 
fotos no local do evento);

 Possibilidade de inclusão de brinde ou material exclusivo da empresa nos kits das 
participantes de todas as praças (aprox. 30 mil pessoas);

 Possibilidade de realização de ativação na arena durante o período do evento.



Corrida e Caminhada M5K

 Inclusão do logotipo da empresa em destaque como Cota Bronze nos materiais 
de divulgação do evento (postagens nas Mídias Sociais do McDonald’s, E-mails 
Marketing para base com mais de 1.5 milhão de usuários ativos e backdrop para 
fotos no local do evento);

 Possibilidade de inclusão de brinde ou material exclusivo da empresa nos kits das 
participantes de todas as praças (aprox. 30 mil pessoas);

 Possibilidade de realização de ativação na arena durante o período do evento.

Observação: o principal diferencial em relação à Cota Apoio é que a empresa aparecerá em 

um número maior de peças de comunicação durante a divulgação do evento.

Cota de Patrocínio - Bronze

Valor: R$ 50 mil



Corrida e Caminhada M5K

Cota de Patrocínio - Prata

Valor: R$ 100 mil

 Mailing completo dos inscritos(aproximadamente 30 mil pessoas);

 Inclusão do logotipo da empresa em destaque como Cota Prata nos materiais de 
divulgação do evento (postagens nas Mídias Sociais do McDonald’s, E-mails 
Marketing para base com mais de 1.5 milhão de usuários ativos e em toda a 
comunicação visual no local do evento);

 Possibilidade de inclusão de brinde ou material exclusivo da empresa nos kits das 
participantes de todas as praças (aprox. 30 mil pessoas);

 Disponibilização de espaço (tenda) para realização de ativação na arena 
durante o período do evento.



Corrida e Caminhada M5K

 Mailing completo dos inscritos(aproximadamente 30 mil pessoas);

 Inclusão do logotipo da empresa em destaque como Cota Ouro nos materiais de 
divulgação do evento (postagens nas Mídias Sociais do McDonald’s, E-mails 
Marketing para base com mais de 1.5 milhão de usuários ativos e em toda a 
comunicação visual no local do evento);

 Possibilidade de inclusão de brinde ou material exclusivo da empresa nos kits das 
participantes de todas as praças (aprox. 30 mil pessoas);

 Disponibilização de espaço (tenda) para realização de ativação na arena 
durante o período do evento;

 Veja no próximo slide as propriedades exclusivas da Cota Ouro.

Cota de Patrocínio - Ouro

Valor: R$ 200 mil



Corrida e Caminhada M5K

Propriedades Exclusivas

Camiseta da corrida

Lâminas de bandeja

11 MILHÕES

Comunicação no pontos
de retirada dos kits

Possibilidade de 
entrega/sorteio de prêmio

para os participantes

Cota de Patrocínio - Ouro



Corrida e Caminhada M5K

Ações de Ativação – Cota Apoio ou Bronze

Opção 1 – Orientação Nutricional

Profissionais de nutrição farão um 
atendimento de 10 minutos para colher 
todas as informações necessárias para 
desenvolver uma orientação nutricional 
que será enviada posteriormente para 
o e-mail dos participantes.



Corrida e Caminhada M5K

Opção 2 – Parceria Amor em Mechas 

Em parceria com o projeto Amor em 
Mechas, vamos disponibilizar profissionais 
para cortar mechas dos participantes que 
desejam fazer uma doação para a 
confecção de perucas para pacientes.

Após o evento, todos que participarem 
receberão um certificado de doação por 
e-mail para imprimir e/ou compartilhar.

Ações de Ativação – Cota Apoio ou Bronze



Amor em Mechas



Case #1

Pantene



Case #2

Shopping

Granja

Vianna



Corrida e Caminhada M5K

Opção 3 – Entrega de Gifts

Entregaremos gifts para as participantes que 
visitarem nosso espaço e se cadastrarem.

Podemos entregar diferentes perfis de 
brindes como esmalte personalizado, vale 
Orientação Nutricional, uma necessaire etc.

Ações de Ativação – Cota Apoio ou Bronze

Imagens ilustrativas



Corrida e Caminhada M5K

Investimento (recomendação aunica)

Cota Prata: R$ 100 mil (há possibilidade de negociação) 

Item Opcional - Ativação no Evento:

#1: Orientação Nutricional: aprox. R$ 2 mil para São Paulo

#2: Amor em Mechas: aprox. R$ 4 mil para São Paulo

#3: Entrega de Gifts: entre R$ 15 e R$ 30 mil (tipo e 
quantidade de brindes a definir)

Número de Leads: aprox. 30 mil leads 



#3
Corrida e Caminhada

SP Pink Run



SP Pink Run

1a SP Pink Run.mp4


SP Pink Run

Número de participantes (previsão):

 Em 2017, foram mais de 2.500 participantes inscritas;

 A previsão para 2018 é que o número total seja próximo de 3 mil participantes.

Local:

• Shopping SP Market (São Paulo, SP)

Data:

• 30 de Setembro (Domingo)



SP Pink Run

Investimento: R$ 27 mil

 Mailing de todas participantes inscritas;

 Logo no hotsite oficial do evento; 

 Logo destacado nos posts; 

 Logo nas sacolas dos kits pré-evento; 

 Logo no ombro das camisetas; 

 Logo nas medalhas; 

 Logo nos troféus de premiação; 

 Logo nos números de peito; 

 Logo no pórtico de largada/chegada; 

 Logo destacado na faixa de chegada; 

 Logo no backdrop de premiação; 

 Logo nas faixas de grades;

 Tenda 4x4 m com testeira personalizada;

 Menção da empresa na locução;

 Possibilidade de Ativação na Arena;

 Produtos e impressos no kit pré-prova;

 Produtos e impressos no kit pós-prova; 

 20 inscrições cortesias. 



Investimento (recomendação aunica)

Cota Prata: R$ 27 mil (há possibilidade de negociação) 

Item Opcional - Folheto ou brinde para kit das participantes:

 De R$ 0,50 a R$ 20,00 (valor unitário)

 Total de Kits: 3 mil kits x R$ 0,50 = R$ 1.500,00

Item Opcional - Ativação no Evento:

 Orientação Nutricional: aprox. R$ 2 mil

 Amor em Mechas: aprox. R$ 4 mil

Número de Leads: aprox. 3 mil leads 

SP Pink Run



#4

WebSérie
Quem ama, cuida!



WebSérie “Quem ama, cuida!”

Quem ama, cuida!

 Gravaremos 5 vídeos protagonizados por uma ou mais 

influenciadoras digitais com dicas de prevenção que 

serão divulgados no ambiente digital;

 Os anúncios podem ser pílulas com pequenos trechos 

dos vídeos. Para assistir os conteúdos completos, o 

usuário deverá acessar o site do Cuide+ e se cadastrar;

 Dentro da programação, também incluiremos um 

livestream com a Dra. Fabíola tirando dúvidas ao vivo.



Dra. Fabíola La Torre
Idealizadora do projeto “De Médica à Paciente”, a Dra. 

Fabíola La Torre tem como objetivo ajudar as pessoas ao 

compartilhar sua experiência na condição de quem 

cuida e de quem recebe os cuidados médicos de uma 

paciente com câncer.

Como teve que lidar com a ausência de informações 

fidedignas, completas e de linguagem apropriada em 

relação à doença, um de seus propósitos e exercer essa 

função de conscientizar e auxiliar as mulheres no 

processo de prevenção da doença.

WebSérie “Quem ama, cuida!”



Gislene Charaba
Quando o diagnóstico de câncer chega, é aquele choque. 
O corpo fica frágil, os cabelos caem e, de repente, aquela 
aparência de antes já é outra. Agora imagine essa realidade 
para uma mulher de 30 anos que é modelo e está no auge 
da carreira. 

“Eu necessitava fazer este trabalho de conscientização. Sou 
vaidosa como todas as mulheres, mas falar da minha saúde 
para as pessoas tem sido um grande aprendizado. Eu utilizei 
as redes sociais e encontrei pessoas maravilhosas, pessoas 
que pude compactuar minha experiência e até mesmo 
ajudá-las. Isso me deixou mais forte.”

WebSérie “Quem ama, cuida!”



Investimento

Cachê Dra. Fabíola: R$ 3.500,00 (três mil e quinhentos reais)

Livestream: R$ 7.000,00
Observação: valor contempla cachê da produtora de vídeo 
para realizar a transmissão livestream. 

Número de Leads: aprox. 1 mil leads 

WebSérie “Quem ama, cuida!”

Cachê Gislene Charaba: R$ 2.000,00 (dois mil reais)

Produtora de vídeo: R$ 10.000,00 (dez mil reais)
Observação: valor contempla 1 (uma) diária de gravação e edição 

de 5 vídeos com até 1 minuto cada. 



#5

Parceria com
Giuliana Flores



Parceria Giuliana Flores

 Nossa proposta é realizar uma campanha 

que dará a oportunidade para as pessoas 

homenagearem uma mulher importante em 

suas vidas;

 Mediante cadastro em nosso site, a pessoa 

poderá enviar um gift exclusivo com um 
cartão destacando a importância da 

prevenção;

 Podemos estabelecer uma quantidade 

limite de gifts que serão entregues, além de 

restringir a entrega de um gift por cadastro.



Parceria Giuliana Flores

Kit Cuide+
Uma Rosa na cor de rosa 
acompanhada de um cartão. 



Investimento

Criação e programação de Landing Page da campanha:
De R$5.000 a R$10.000

Cartão (tag): 1.000 pçs x R$ 0,50 = R$ 500,00

Número de Leads: 1 mil leads 

Parceria Giuliana Flores

Kit com 1 Rosa na cor rosa + embalagem: 
R$ 19,90 x 1.000 pçs = R$ 19.900,00

Frete: pode variar conforme a localização
Valor referência (Brasília): R$ 19,90 x 1.000 pçs = R$ 19.900,00



#6

Parceria com
Flores by Tonia



Parceria Flores by Tonia

 Nossa proposta é realizar uma ação que dará a 
oportunidade para as pessoas homenagearem 
uma mulher importante em suas vidas;

 Mediante cadastro em nosso site, a pessoa 
poderá enviar um gift exclusivo com um cartão 
destacando a importância da prevenção;

 Podemos estabelecer uma quantidade limite de 
gifts que serão entregues, além de restringir a 
entrega de um gift por cadastro;

 O gift será uma Flor Rosa na cor rosa da empresa 
de decoração e arte em papel Flores by Tonia.



Kit Cuide+
Uma Rosa de papel na cor de rosa 
acompanhada de um cartão. 

Parceria Flores by Tonia



Investimento

Criação e programação de Landing Page da campanha:
De R$5.000 a R$10.000

Cartão (tag): 1.000 pçs x R$ 0,50 = R$ 500,00

Número de Leads: 1 mil leads 

Parceria Flores by Tonia

Kit com 1 Rosa de Papel na cor rosa + embalagem: 
R$ 15,00 x 1.000 pçs = R$ 15.000,00

Frete: pode variar conforme a localização
Valor referência (Rio de Janeiro): 
R$ 10,90 x 1.000 pçs = R$ 10.900,00



#6

Canais Oficiais
Chubb Seguros



Canais Oficiais Chubb Seguros

Durante o mês de Outubro, 
sugerimos personalizar os 
canais oficiais da Chubb com 
uma comunicação na cor rosa.



Endomarketing

Durante o mês de Outubro, sugerimos 
que a equipe da recepção use um 
look personalizado, que pode ser a 
inclusão de um lenço rosa, e que 
todos colaboradores ganhem um Pin 
no formato de Laço do Outubro Rosa.



Podemos criar uma equipe de corrida da Chubb
Seguros com um look personalizado com a marca 
do Seguro Cuide+.

A iniciativa pode virar uma ação de endomarketing 
para as colaboradoras da empresa.

Equipe Cuide+ Chubb Seguros

Endomarketing



Obrigado!

Este projeto é uma obra intelectual resguardada pela proteção dos 

direitos autorais, conforme lei nº 9.610 de 19 de fevereiro de 1998.


